
2019年度常德市委宣传部

部门整体支出绩效评价报告
一、部门概况

（一） 机构、人员构成

市委宣传部是财政全额拨款的一级预算（含市委网信办),单位内设20个科室。截至2019年底，核定行政编制35人，事业编制25人，工勤编1人，实有51人。另有退休人员9人，临聘人员15人。单位负责人：袁天鹏。地址：武陵区建设东路88号。

单位主要职责

1.组织协调意识形态工作责任制落实和日常监督检查;
2.组织推动理论武装工作;
3.统筹分析研判和引导社会舆论，指导协调全市各新闻单位工作，联系协调省驻常各新闻媒体，组织全市突发公共事件应急新闻工作; 
4.监督管理出版物内容和质量，指导协调全市“扫黄打非”工作；
5.从宏观上统筹指导协调全市互联网宣传和信息内容管理工作。统筹协调数字新媒体的建设和管理；

6.统筹指导协调推动全市精神文化产品的创作和生产；

7.统筹指导舆情信息工作，组织协调开展舆情信息收集分析研判工作；

8.统筹协调全市对外宣传工作，组织协调涉及港澳新闻宣传工作，协同有关部门开展涉台问题宣传工作；

9.组织开展全市新闻发布工作，拟订重大问题对外宣传口径；

10.组织开展全市新闻领域对外交流与合作。
部门财务情况

1.单位资产负债情况：2019年12月31日，单位资产总额   万元，其中流动资产175.55万元（货币资金/万元、应收账款/万元、其他应收款0.74万元、存货 /万元），非流动资产279.62万元，均为固定资产净值279.62万元（原值430.06万元）。单位   4台公用车辆。单位负债总额 /万元， 应付账款 /万元、其他应付款/万元）。
截至 2019年12月31日止，帐面反映固定资产原值430.06万元。其中：通用设备395.34万元，专用设备0.3万元，办公家具34.42万元。

部门绩效目标

1.部门绩效总目标
确保全市意识形态领域绝对安全;落实新时代宣传思想工作“举旗帜、聚民心、育新人、兴文化、展形象”的使命任务；确保为常德经济社会发展提供宽松的、安全的、稳定的舆论环境；舆情反映和引导及时、高效，信息调研工作为决策全市宣传思想工作提供重要依据；树立常德良好的对外形象。习近平新时代中国特色社会主义思想深入人心。
2.2019年度部门绩效目标
（1）对上上稿数量2800篇以上，央媒上稿300篇以上；

（2）开展“开放强市、产业立市”等8大主题宣传活动，营造良好舆论环境，为开放强市、产业立市营造宽松、安全、稳定的环境。
（3）对29家市直单位落实意识形态工作责任制开展2轮专项监督检查，确保全市意识形态领域“零差错、零事故”，意识形态工作在全省绩效考核中得满分4.5分。

（4）推出2个以上在全国有影响重大典型，提升常德的知名度美誉度。
（5）舆情信息调研上稿数量居全省前6位，获评全省舆情信息调研工作先进。

(6)编发《涉常舆情日报》200期以上，及时编发《涉常舆情专报》。

(7)城市文明程度指数测评排名全省前三。

(8)媒体融合发展走在全国前列，9个区县（市）融媒体中心全部实现挂牌运行，媒体融合创造县级模式。
（9）推出8名新时代学用结合先进典型，习近平新时代中国特色社会主义思想“天天见、天天新、天天深”活动出新出彩、深入人心。

二、一般公共预算支出情况

1.2019年收支余情况
基本支出2019年收支余情况表
       

                                                 金额单位：万元

	项目
	预算金额
	决算    金额
	执行差异  （预算-决算）

	
	年初

预算
	上年

结转
	本年

调整
	预算可

用指标
	
	

	基本支出
	891.05
	200.99
	423.1
	1515.14
	1588.66
	73.52


2.预决算对比情况

	基本支出预决算对比明细表

	金额单位：万元

	项  目
	2018年决算
	2019年预算
	2019年决算

	工资福利支出
	567.43
	653.89
	792.81

	商品和服务支出
	804.22
	206.17
	633.78

	对个人和家庭的补助支出
补助支出
	119.05
	30.99
	87.07

	其他资本性支出
	17.33
	
	75

	合  计
	1508.03
	891.05
	1588.66


工资福利支出2019年决算数792.81万元，比2018年决算数多225.38万元，比预算数多138.92万元，主要是因为职工人数增加，工资调标以及绩效工资调标等原因。商品和服务支出2019年决算数633.78万元，比2018年决算数少170.44万元，主要是因为公用经费预算减少等原因；比预算数多427.61万元，主要是因为年中追加了湖南日报宣传费200万元、新华社90万元宣传费、购车17.98万元等原因。对个人和家庭的补助支出2019年决算数87.07万元，比2018年决算数少31.98万元，主要是因为科目调整。比预算数多56.08万元，主要是因为工资、绩效调标等原因。
3.“三公经费”支出和管理情况

支出：2019年本部三公经费支出总额48.09万元，其中接待费29.94万元，比上年减少7.79万元。主要原因，加强了公务接待的管理。公车运行费18.15万元，比上年增加6.14万元，主要原因是增加了一台公务用车。
（二）项目支出情况

1.总体情况

	项目支出情况表

	金额单位：万元


	项目
	预算金额
	决算    金额
	执行差异  （预算-决算）

	
	年初
预算
	上年
结转
	本年

调整
	预算可
用指标
	
	

	省级专项资金
	
	
	
	
	
	

	市级专项资金
	
	
	
	
	
	

	其他项目支出
	556.6
	90.53
	376.29
	1023.42
	822.13
	201.29

	合  计
	556.6
	90.53
	376.29
	1023.42
	822.13
	201.29


2019年年初预算安排项目支出556.6万元。上年结转90.53万元，本年调整376.29万元，预算可用指标1023.42万元，决算金额822.13万元，结余201.29万元。
三、部门整体支出绩效情况
(一)目标完成情况

1.对上上稿数量6000篇以上，央媒上稿319篇。

2. 组织开展了“常德品牌·中国品质”、 “项目推进年”、“走进园区” 、“武陵高歌向洞庭”等8大“开放强市、产业立市”主题宣传活动，大力宣传常德的发展环境、发展优势、发展前景，为开放强市产业立市营造了宽松、安全、稳定的舆论环境。“新时代新担当新作为”主题展成功开展，受到了市委领导和外来参观者好评。
3.分2轮完成了29家市直单位落实意识形态工作责任制专项监督检查工作，实现了全市意识形态领域“零差错、零事故”，在全省意识形态绩效考核中获得满分4.5分。
4. 推出了“口哨哥”曾祥富、“扶贫队长”张忠富、“全能校长”付佳等在全国有影响的先进典型，提升了常德的知名度美誉度。

5. 舆情信息调研上稿数量居全省第2位，被中宣部确定为全国舆情信息直报点，获评全省舆情信息工作先进单位、全省调研和部刊工作先进单位。

6.编发《涉常舆情日报》244期，及时编发《涉常舆情专报》。

7.城市文明程度指数测评排名全省第二，为2020年蝉联“全国文明城市”荣誉奠定了良好基础。

8. 9个区县（市）融媒体中心全部实现挂牌运行，桃源县、鼎城区的县级融媒体建设走在全国前列。
9. 创新推出8名新时代学用结合典型，组成报告团，宣讲130多场，受众5万余人，社会反响强烈，新华社跟踪报道。收集编印《习近平新时代中国特色社会主义思想“常德故事汇”》，并组织文艺团队编创成文艺节目，以群众喜闻乐见的形式传播新思想，推动了习近平新时代中国特色社会主义思想在常德大地“天天见、天天新、天天深”。

（二）主要效益

1.通过推进意识形态工作责任制落细落实，牢牢掌握了全市意识形态领域主导权话语权，确保了在新中国成立70周年这一大喜之年、大庆之年全市意识形态领域的绝对安全、向上向好。

2.围绕产业发展、项目建设、黔张常铁路开通等重大主题，推出“常德品牌·中国品质”、“项目推进年”、“武陵高歌向洞庭”等大型宣传采访活动，对提升常德在外界的知名度美誉度、推进开放强市产业立市营造了良好外部舆论环境。

3.加强网上正面引导和负面舆情管控，开展“2019年桃花源文化旅游节暨春耕开犁典礼”、“2019常德环柳叶湖自行车赛暨湖南省网络文化节百家网媒骑行”、“美丽中国·网络媒体生态文明行”等重大主题网宣活动，妥善处置 “3.22河南郑州大巴车常长高速起火”、“央视报道羊耳山煤矿伤残补助虚假发放”等重大网络舆情事件，为开放强市产业立市营造了安全、稳定、宽松的网络环境。
4. 以文化、旅游部门机构合并、职能整合为契机，充分发挥宣传、文化部门优势，推动文化旅游产业迅猛发展。举办2019桃花源文化旅游、2019常德柳叶湖国际马拉松赛、“神笔小将”青少年书法展现场书写展等，承办2019湖南阳光娱乐节暨常德夜游消费季，促进了文化旅游业的升温，产生了良好经济效益。全市共接待国内外游客6076.75万人次，实现旅游综合收入521.14亿元，桃花源景区创国家5A级景区列入文旅部预备名单。
四、评价结论及等次

经综合评价，市委宣传部2019年部门整体支出绩效评价得分92分，评价结果等级为“优”。具体评分情况见附件。
五、存在的问题及原因分析

1.巡察督查发展，在党委（党组）意识形态工作责任制落细落小落实上做得还不够，意识形态工作责任制在党员领导干部中的知晓率、通达率较低。分析其原因，主要在于意识形态工作责任制细化、量化还不够，缺乏具体的、可操作性的办法。
2.9个区县（市）媒体中心虽已挂牌运行，但没有真正实现由“相加”向“相融”的转变，媒体融合的效果还没有得到充分彰显，新闻舆论的传播力、影响力、公信力还不够强。

六、下一步改进措施

1.以中央修订出台《意识形态工作责任制实施办法》为契机，细化意识形态工作责任制考评办法，实行分类考评与分层考评相结合、定量考评与定性考评相结合，发挥考核“指挥棒”“助推器”的作用。

2.着力将县级融媒体中心打造成“媒体+政务+服务”的平台，推进由“相加”向“相融”的转变。同时，加快市级媒体融合的步伐，支持常德日报社、市广播电视台以“中央厨房”为依托，成立了融媒体中心，建立区县板块，打通市县两级媒体通道，推动市域内媒体融合发展，进一步提升全市新闻舆论传播力影响力。
中共常德市委宣传部

2020年6月17日
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